
บรรจุภณัฑ์ข้าว 

                  การบรรจุภัณฑ์ หมายถึงรูปแบบวสัดุภายนอกท่ีห่อหุม้ผลิตภณัฑภ์ายในใหป้ลอดภยั 
สะดวกต่อการขนส่ง เอ้ืออ านวยใหเ้กิดประโยชน์ทางการคา้ของผูผ้ลิต/ผูจ้  าหน่ายและการ
น าไปใชข้องผูบ้ริโภค การออกแบบและพฒันาบรรจุภณัฑ ์ มีปัจจยัหลายอยา่งท่ีจะท าให้
ผูบ้ริโภคใหค้วามสนใจดูจากรูปลกัษณ์ภายนอกกคื็อ การจบัถนดัมือ สีสัน ขนาด ส่ิงเหล่าน้ีดู
เหมือนจะเป็นรายละเอียดปลีกยอ่ย แต่จริงๆ แลว้เป็นส่ิงท่ีส าคญัและมีผลต่อการซ้ือของ
ผูบ้ริโภคค่อนขา้งมาก ซ่ึงในปัจจุบนัน้ีการท าธุรกิจท่ีจะตอ้งค านึงถึงผูบ้ริโภคเป็นอนัดบัแรก 
เน่ืองจากมีการแข่งขนักนัทางธุรกิจสูง ถา้หากไม่มีการพฒันาบรรจุภณัฑใ์หดู้สวยงามแลว้ส่วน
แบ่งการตลาดกจ็ะถูกแบ่งไปอยา่งแน่นอน ซ่ึงแตกต่างกบัการท าธุรกิจเมือสมยั 20-30ปีท่ีผา่นมา 
จะเห็นวา่ในแต่ละปีอุตสาหกรรมบรรจุภณัฑมี์มูลค่า 5 แสนลา้นดอลล่าร์สหรัฐของมูลค่า
โดยรวมของโลก (วตัถุดิบใชท้ าบรรจุภณัฑ ์80%, ส่วนประกอบอ่ืนๆ 12% เคร่ืองจกัรข้ึนรูป 8%) 
ทั้งน้ีเน่ืองจากวา่สินคา้ท่ีมีคุณภาพมีบรรจุภณัฑท่ี์สวยงาม จะท าใหสิ้นคา้มีคุณค่าเพิ่มข้ึนนอกจาก
จะจ าหน่ายไดม้ากข้ึนแลว้ยงัมีรายไดเ้พิ่มข้ึนจากการยกระดบัราคา สร้างมูลค่าเพิ่มแก่ผลิตภณัฑ ์

 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ประเภทของบรรจุภัณฑ์  
บรรจุภณัฑมี์ความหลากหลาย ข้ึนอยูก่บัชนิดของสินคา้และความตอ้งการของลูกคา้ ตลาดบรรจุ
ภณัฑแ์บ่งออกตามวสัดุหลกัท่ีใช ้ดงัน้ี 

 บรรจุภณัฑท่ี์ท าดว้ยกระดาษ ประมาณ 36% 

 บรรจุภณัฑท่ี์ท าดว้ยพลาสติก 24% 

 บรรจุภณัฑท่ี์ท าดว้ยโลหะ 20% 

 บรรจุภณัฑท่ี์ท าดว้ยแกว้ 10% 

 

ลกัษณะทีด่ีของบรรจุภัณฑ์  
 
ดา้นผูผ้ลิต/ผูจ้  าหน่าย 

1. สะดวกต่อการจดัเกบ็และการรักษา 
2. สะดวกต่อการจดัส่งและการเคล่ือนยา้ย 
3. สะดวกต่อการแยกประเภทและจดัหมวดหมู่ 
4. เป็นส่ือเผยแพร่โฆษณาตวัผลิตภณัฑ ์
5. ยกระดบัราคา สร้างมูลค่าเพิ่มแก่ผลิตภณัฑ ์
6. ช่วยดึงดูดความสนใจแก่ลูกคา้ 
7. ไม่เป็นพิษต่อส่ิงแวดลอ้ม 

ดา้นผูบ้ริโภค/ลูกคา้ 

1. พกพาเคล่ือนยา้ยสะดวก 
2. สามารถรักษาผลิตภณัฑใ์หมี้อายกุารใชง้านไดม้ากข้ึน 
3. ช่วยใหท้ราบรายละเอียดแหล่งท่ีมาของผลิตภณัฑ ์
4. ช่วยสร้างความภูมิใจในการซ้ือ 
5. สามารถแปรรูปประยกุตใ์ชง้านอ่ืนได ้



บรรจุภณัฑใ์นอนาคต 

 มีตรารับรองคุณภาพสินคา้ เช่นตรา Q 

 มีเร่ืองราวท่ีน่าสนใจบนบรรจุภณัฑ ์

 แสดงคุณภาพสินคา้ในระบบดิจิตอลหรือ e-packaging 

 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



บทบาทของกรมการข้าวต่อการบรรจุภัณฑ์ข้าว  
                 กรมการขา้วโดยส านกัพฒันาผลิตภณัฑข์า้ว มีกลุ่มงานพฒันาการเพิ่มมูลค่าสินคา้ขา้ว 
โดยมีวตัถุประสงคเ์พื่อเป็นการส่งเสริมพฒันารูปแบบและคุณภาพของบรรจุภณัฑเ์พื่อเพิ่มมูลค่า
สินคา้ขา้ว ทั้งในตลาดเฉพาะ (Niche Market) และตลาดทัว่ไป โดยเนน้ความตอ้งการของผูผ้ลิต
และผูบ้ริโภค ดงันั้นเพื่อใหง้านบรรจุภณัฑ ์ ไดข้ยายตวัมากยิง่ข้ึน จึงไดด้ าเนินการจดัท าตน้แบบ
บรรจุภณัฑเ์พื่อเพิ่มมูลค่าและเป็นการจุดประกายใหผู้ป้ระกอบการไดเ้ป็นแนวทางในการน า
รูปแบบไปใชพ้ฒันาและประยกุตใ์ชเ้พื่อเพิ่มรายไดใ้หสู้งข้ึนโดยมีกลุ่มเป้าหมายไดแ้ก่กลุ่ม
แม่บา้น อุตสาหกรรมขนาดยอ่ย นกัศึกษาผูส้นใจ บุคคลทัว่ไป และภาคเอกชน 
  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา :: กองวจิยัและพฒันาข้าว กรมการข้าว กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ 
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